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Der öffentliche Raum
• Was ist der öffentliche Raum?
• Welche FunkAonen hat er?
• Welchen Prinzipien folgt der öffentliche Raum?
• Welche Bedeutung hat der öffentliche Raum für die 

KommunikaAon?
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Der öffentliche Raum konsAtuiert sich in der Abgrenzung zum 
privaten Raum:

„Der öffentliche Raum bezieht sich dabei auf den Bereich außer Haus und 
ist ‚dem prüfenden Blick von jedermann zugänglich‘ (SenneF, 1993, S. 
31), der private Raum umfasst das Zuhause, das nur der Familie und 
Freunden zugänglich ist und eine individuelle Lebensgestaltung zulässt 
(ebd.; auch Ruhne, 2003, S. 86 ff.). Daraus lassen sich zwei konsVtuVve 
Merkmale ableiten.“  
à Besitz einer besVmmten Architektur oder Infrastruktur
à Zugänglichkeit für jedermann

Was ist der öffentliche Raum?
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„Ein öffentlicher Stadt-Raum ist die Momentaufnahme einer 
historischen, für jedermann zugänglichen, kulturellen und sozial 
normierten Infrastruktur, der geographisch gesehen außerhalb des 
Privaten und damit des Zuhauses von Personen liegt. Der öffentliche 
Raum ist als heterogenes Gebilde durch verschiedene öffentliche 
Plätze (Restaurants, Parks, Marktplätze, Bahnhöfe usw.) mit je eigenen 
Bedeutungen gekennzeichnet.“ 
Julia Roll (2017): Kommunika)on im öffentlichen Raum: Aufmerksamkeit 
und Mediennutzung. Wiesbaden.

Was ist der öffentliche Raum?
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Laut dem Philosophen und Soziologen Richard Senne[ ist der 
öffentliche Raum jener, in dem man dem prüfenden Blick von 
jedermann ausgesetzt ist, der Raum, in dem es Akteure und 
Zuschauer*innen gibt, in dem man gleichzeiAg Beobachter und 
Beobachteter ist. 
(Senne=, Richard (1986): Verfall und Ende des öffentlichen Lebens. Die Tyrannei der In)mität. 
Frankfurt am Main.)

à ohne Öffentlichkeit kein öffentlicher Raum

Was ist der öffentliche Raum?
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• öffentlicher Raum als Voraussetzung für städAsches Leben 
• Spiegelung des Verhältnisses zwischen Individuum und Gesellscha_ 

im öffentlichen Raum 
• Möglichkeit, anonym in der Masse zu verschwinden, aber auch, sich 

mit einer Gruppe zu idenAfzieren
• Prinzip des öffentlichen Raums: die Begegnung mit Fremden oder 

Gleichgesinnten 
• enge Verknüpfung zwischen dem gebauten öffentlichen Raum und 

dem sozialen Verhalten der Nutzer*innen – ein Raum, der sich in 
ständiger Bewegung befindet und sich durch das Unvorhersehbare 
auszeichnet 

Was ist der öffentliche Raum?
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• zeitgemäßes Verständnis: öffentlicher Raum als Prozess
• FunkAon und Nutzung gekoppelt an gesellscha_liche 

TransformaAonsprozesse, die wiederum Einfluss auf Wandlung, 
Wahrnehmung und Gebrauch des Raums nehmen

• öffentlicher Raum erst durch das Verhalten der Menschen, die ihn 
figuraAv bilden, räumlich konkret, d.h. der sich erst in dem 
Aufeinandertreffen unterschiedlicher Menschen, PrakAken und 
Meinungen herstellt

• öffentliche Räume à mulAfunkAonal

Was ist der öffentliche Raum?
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Welche Funk<onen hat der öffentliche Raum?

öffentlicher 
Raum

Verkehrsraum

Konsumraum

Kommunika.onsraum

ErholungsraumKulturraum

Versammlungsraum

Verhandlungsraum
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Verhandlungsraum à poliAsche Besetzung von öffentlichen Räumen 
(Ort für gesellscha_liche Aushandlungsprozesse)

Welche Funk<onen hat der öffentliche Raum?
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Konsumraum à öffentlicher Raum als Werbefläche; privaAsierte 
Shopping Mall mit Hausrecht im öffentlichen Raum (z. B. Flughafen)

Welche Funk<onen hat der öffentliche Raum?
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Versammlungsraum à öffentlicher Raum der Begegnung
Verkehrsraum à öffentlicher Raum der Mobilität (z. B. ÖPNV)

Welche Funk<onen hat der öffentliche Raum?
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Erholungsraum à öffentlicher, vor allem Stadtraum, der zur 
Entspannung und zum Vergnügen genutzt wird (z. B. Parkanlagen, 
Märkte, Kinos)
Kulturraum à öffentlicher Raum als Ort kultureller PräsentaAon (z. B. 
Skulpturen, Museen) und des kulturellen Austausches

Welche Funk<onen hat der öffentliche Raum?
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Kommunika:onsraum à „Das Individuum bespielt die Bühne des 
öffentlichen Raumes. Allerdings ist die Bedingung für das Bühnenau>reten 
ein urbanes oder ziviles Verhalten. Dieses urbane Verhalten im Sinne 
SenneCs beschreibt Normen und Moralverständnis und ist von der 
Gemeinscha> geprägt. Das zivile Verhalten ist freiwillig und seine Ausführung 
dem Individuum selbst überlassen. Allerdings ist es Voraussetzung, um im 
Rahmen des öffentlichen Raumes zu interagieren. […] Was das Individuum 
daraus für sich und die Gemeinscha> macht, liegt in seiner Verantwortung. 
[…] KommunikaPon im öffentlichen Raum hat immer eine gesellscha>liche 
Bedeutung. Gerade durch die im öffentlichen Raum staQindende 
KommunikaPon und InterakPon definiert und ordnet sich die Gesellscha>.“ 

Lisa Hartmann (2018): Kommunika)on & Gemeinscha1 im öffentlichen Raum. In: h4ps://journal-kk.de/lisa-hartmann-
kommunika@on-gemeinschaC-im-oeffentlichen-raum/ (03.02.2021)

Welche Funk<onen hat der öffentliche Raum?
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• zentrales Versprechen öffentlicher Räume = freier Zugang für alle
• öffentlicher Raum schon immer als

besonderer Raum aufgefasst
• Merkmal des Gemeinscha^lichen, von 

KollekVven getragen – nie „alle“ gleichermaßen 
Teil eines solchen KollekVvs à Vielmehr handelt 
es sich immer um Teilöffentlichkeiten, an 
denen einige beteiligt und von denen andere 
ausgegrenzt werden. 

Welchen Prinzipien folgt der öffentliche Raum?

15



Landesins<tut für Schule und Medien Berlin-Brandenburg (2021)

• heute zunehmend schwieriger zu unterscheiden, was privater und was 
öffentlicher Raum ist: sowohl die Formen als auch die FunkVonen 
mischen sich (Der Bahnhof – ein paradigmaVscher öffentlicher 
Verkehrsraum – wird zur privaVsierten Shopping Mall mit Hausrecht.) à
dadurch …

• … zunehmende Überlagerung von öffentlichen und privaten Räumen, 
z.B. privat geführte Telefonate im öffentlichen Raum als freiwillig 
prakVzierte, freizügige, private Handlungenà die Grenzen von 
öffentlichem Raum und halbprivatem und privatem Raum verschwinden 
in der Wahrnehmungsrealität 

• öffentliche und private Räume in vier Dimensionen voneinander 
unterscheidbar: funkVonal, jurisVsch, sozial und baulich/symbolisch.

Welchen Prinzipien folgt der öffentliche Raum?
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• Kennzeichnung des öffentlichen Raumes durch in der Regel nur 
flüchAgen Begegnungen mit Unbekannten

• Existenz besAmmter KommunikaAonsregeln (z. B. soziale 
Mechanismen wie höfliche GleichgülAgkeit, Reserviertheit, 
Zivilisiertheit) und Notwendigkeit der permanenten 
Neuverhandlung dieser bei der mobilen KommunikaAon über 
Medien in Bezug auf öffentliche und private Räume

• der öffentliche Raum als Ort des Sehens und Gesehenwerdens, als 
sozialer Raum, an dem man wahrgenommen wird

Welche Bedeutung hat der öffentliche Raum für die 
Kommunika9on?
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• jederzeit Möglichkeit des Hinzukommens anderer Personen à
Verlust der vollständigen Kontrolle über das Wahrgenommen-
Werden im öffentlichen Raum (Wer nimmt wann wie wen/was 
wahr?)

• damit Entstehung einer Wahrnehmungswahrnehmung nicht nur für 
die Face-to-Face-SituaAon, sondern durch die bloße Vorstellung, 
dass ein nicht anwesender Dri[er im öffentlichen Raum jederzeit 
au_auchen kann à Auswirkung auf das kommunikaAve Verhalten 
im öffentlichen Raum

Welche Bedeutung hat der öffentliche Raum für die 
Kommunika9on?
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Mögliche Indikatoren für Kommunika7on im öffentlichen Raum 
– ein Versuch
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